Renault acelera su transformacion global y pone a
Jean-Pierre Diernaz al frente de su nueva estrategia de
marketing
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Jean-Pierre Diernaz

Renault Group inicia una nueva etapa en la transformacion de su estrategia de marketing con €l
nombramiento de Jean-Pierre Diernaz como vicepresidente global de Marketing de la marca
Renault y Chief Branding Officer del conjunto de marcas del grupo.

El nombramiento serd efectivo a partir del 14 de septiembre de 2026. Diernaz se incorporara a
Comité de Direccion de la marca Renault y reportara directamente a Fabrice Cambolive, consegjero
delegado de Renault y Chief Growth Officer de Renault Group.

Desde su nueva responsabilidad, €l directivo tendréd como principal objetivo reforzar el atractivo y
la preferencia por Renault, acelerar la transformacion de su marketing y contribuir directamente a
crecimiento de la compafiia.

Diernaz dirigira todas las actividades mundiales de marketing de la marca con la misién de
desarrollar un modelo més digital, sustentado en el conocimiento de los clientes, los datos, la
inteligencia artificial y una gestion més precisadel rendimiento.

La compafiia quiere convertir el marketing en un motor todavia mas potente de creacion de valor,
conectando de una forma mas estrecha la identidad de marca, la experiencia de los clientes y los
resultados comerciales.

Su experiencia internacional en la industria del automovil también debera contribuir a mantener el

impulso de la electrificacién de Renault en Europa y a reforzar la posicion del fabricante en
mercados internacional es estratégi cos.
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Renault, Daciay Alpine reforzarén su diferenciacion

Como Chief Branding Officer, Jean-Pierre Diernaz también asumira la responsabilidad de
desarrollar el valor y lacomplementariedad del catélogo de marcas de Renault Group.

Entre sus funciones estara garantizar la coherencia de la comunicacion corporativay comercial, a
mismo tiempo que refuerza la diferenciacion entre Renault, Dacia y Alpine. El objetivo es
aumentar el atractivo de cada firma, potenciar su personalidad propiay mejorar su contribucion al
crecimiento del grupo.

El nombramiento forma parte de la implementacion del plan estratégico futuREady, que define la
nueva trayectoria de crecimiento y competitividad de Renault Group.

«Jean-Pierre Diernaz se incorpora a Renault en un momento decisivo. En los dltimos afios hemos
emprendido una profunda transformacion y nuestra ambicién es ir todavia mas lejos,
aprovechando el poder de la marca, e conocimiento del cliente y las nuevas tecnologias para
lograr un crecimiento mas solido y sostenible», ha explicado Fabrice Cambolive.

El maximo responsable de Renault ha sefialado que Diernaz debera continuar e trabajo iniciado
parareforzar |a capacidad de la compafia de generar «emocion, deseo y preferencia por la marca».

También tendrd que impulsar una mayor integracion de los datos, la inteligencia artificial y las
nuevas herramientas de gestion del rendimiento en todas las actividades de marketing.

«Su capacidad para combinar creatividad e innovacién digital a servicio del negocio, junto con su
vision internacional, sera esencial para mantener el impulso de la electrificacion en Europa, apoyar
nuestro desarrollo en los mercados internacionales y contribuir a la implementacion del plan
futuREady», ha afladido Cambolive.

Mas de 25 afos en laindustria del automovil

Jean-Pierre Diernaz acumula mas de 25 afios de experiencia en el sector automovilistico y ha
desarrollado buena parte de su carrera profesional en los ambitos del marketing, la transformacién
digital y la construccion de marcas.

Comenzo su trayectoria en Ford, donde asumié responsabilidades tanto en Francia como en otros
mercados internacionales. En 2005 se incorporé a Nissan como director de Publicidad para
Europa.

Posteriormente, desempefié diferentes puestos directivos europeos, especialmente en Infiniti y en
el negocio de los vehiculos eléctricos, antes de convertirse en vicepresidente de Marketing y
Digital para Europa.

En 2019 se incorpor6 a MotorK como Chief Strategy Officer, desde donde participd en €
crecimiento de la compafia 'y en € desarrollo de soluciones para la transformacion digital del
sector de la automocion.

Su Ultima etapa profesional ha transcurrido en General Motors Europa. Diernaz llegd a la
compafiia en 2024 como Chief Marketing Officer y posteriormente fue nombrado presidente y
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director general, manteniendo a mismo tiempo sus responsabilidades como maximo responsable
de Marketing para el mercado europeo.

Con su incorporacion, Renault refuerza su direccion en un momento marcado por la
electrificacion, la competencia tecnologica y el creciente peso de los datos y la inteligencia
artificial en larelacion entre los fabricantes y sus clientes.
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