CUPRA Design House irrumpe en Munich con moda,
fragancias y colaboraciones que trascienden €
automovil
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Cupra

CUPRA ha aprovechado la IAA Mobility de Manich para mostrar coOmo su universo de marca se
expande més ala del mundo del automovil bajo € paraguas de la CUPRA Design House, un
espacio creativo que conecta disefio, sostenibilidad y experiencias sensoriales.

La primera gran novedad es la coleccion de equipaje creada junto a Harper Collective, firma
fundada por Jaden Smith y Sebastian Manes. Las maletas, disponibles en versiones Cabin, Cabin
Expandable y Trunk, estén fabricadas con materiales reciclados ?incluyendo redes fantasma y
plasticos recuperados de vertederos? y destacan por su acabado Century Bronze y e interior
Ultrasuede, un guifio a los concept cars de CUPRA. ?El rendimiento, la responsabilidad y €l
disefio pueden coexistir?, subrayd Ignasi Prieto, Chief Brand Officer de CUPRA.

En el apartado gastronomico, CUPRA anuncié que su colaboracion con Vichy Catalan dard e
salto a Alemania coincidiendo con laferia de Munich. El refresco, que combinajengibre, limay €l
caracteristico burbujeo del agua mineral natural, podra degustarse en los CUPRA City Garages
como parte de una experiencia de marcainmersiva.

La firma también ofrecié un adelanto de su nueva linea de accesorios lifestyle disefiada junto a
MAM, la marca barcelonesa de joyeriay disefio. La coleccion incluye bolsas, [laveros y pulseras
gue integran funcionalidad y estética disruptiva, partiendo del prototipo de mochila
Multifunctional Vest presentado en la Milan Design Week.

Otro de los anuncios destacados fue la presentacién de CUPRA Scent, una fragancia desarrollada
con LUCTA y la Fundacion Ernesto Ventés. El perfume combina notas de bergamota, jal apefio,
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jengibre y sdndalo para recrear sensorialmente la experiencia de conducir un CUPRA.

Con estas propuestas, la compariia confirma que la CUPRA Design House se ha consolidado como
un laboratorio de innovacion y colaboraciones inesperadas. Tras su estreno en la Milan Design
Week 2025, el proyecto se proyecta ahora a escala internacional, ampliando la conexion de la

marca con su ?Tribu? y reforzando su posicionamiento como simbolo de disefio, rendimiento y
estilo de vida atrevido.
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