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Cupra 

CUPRA da un paso más en su apuesta por la individualización y la sostenibilidad con la
presentación de las Tribe Editions, disponibles en los modelos León, León Sportstourer,
Formentor y Terramar. Estas ediciones exclusivas fusionan el carácter transgresor de la marca con
la innovación sostenible, ofreciendo a los clientes un producto diferenciador tanto en diseño como
en compromiso ambiental.

Entre las novedades destaca el estreno del color exterior Manganese Mate, que se suma a
tonalidades exclusivas como el Bronce Century Mate para el Terramar, el Gris Magnetic Mate
para León y Formentor, o el clásico Negro Midnight. En el habitáculo, los Tribe Edition
incorporan asientos Bucket con tejido 3D fabricado a partir de materiales 100% reciclados, lo que
elimina residuos durante el proceso productivo. Además, se introducen pinturas de base biológica
en la consola central y difusores de aire, junto a llantas de aleación que integran un 20% de
material reciclado.

?Queremos que cada CUPRA llegue al corazón de nuestra Tribu, combinando el deseo de
distinción con soluciones sostenibles?, afirma Ignasi Prieto, Chief Brand Officer de CUPRA.

Las Tribe Editions también refuerzan su compromiso medioambiental con plásticos reciclados en
el habitáculo (30%) y un paragolpes delantero que contiene un 20% de plásticos recuperados. Esta
integración de procesos innovadores refleja la visión de CUPRA hacia una movilidad más
equilibrada y consciente.

A nivel mecánico, la oferta es completa, con versiones de gasolina, diésel, mild-hybrid y PHEV.
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La gama incluye desde el 1.5 TSI 150 CV hasta el 2.0 TSI 333 CV 4Drive, pasando por el 2.0 TDI
150 CV y el 1.5 eTSI 150 CV, además de dos híbridos enchufables, el e-HYBRID 204 CV y el
e-HYBRID 272 CV, todos disponibles en varias configuraciones y modelos.

La producción de los CUPRA Tribe Edition arrancará en el último trimestre de 2025,
consolidando a la marca como referente en diseño emocional y sostenibilidad aplicada a la
automoción.
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