Luca de Meo, CEO del Grupo Renault: ?Siempre he
luchado contra la banalizacion del automovil?
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El CEO del Grupo Renault, Luca de Meo, combina historia, estrategiay vivencias personales del
mundo del motor en €l libro Diccionario sentimental del automaévil, "uno de los productos méas
impactantes del siglo XX para la transformacion de la sociedad". "Ha movido naciones. La gente
de repente podia irse de vacaciones, volver a pueblo a encontrar su familia, comprarse una
camionetay hacer negocios’, asegura.

"Siempre he luchado contra la banaizacion del automdvil”, asegura De Meo. "Siempre he
intentado, en cualquier marca y segmento de mercado, dejar la E de emocion en laecuacion”,
detala.

"Lo he hecho con e Fiat 500, que es un coche pequefio y con un Alfa Romeo 8C, que es un coche
de 200 mil euros. Creo que he trabgjado en 150 coches minimo en mi carrera 'y siempre he
intentado mantener esta dimension emocional en e producto. La automévil es una industria de
pasion, de apasionados’, explica el responsable de Renault, convencido que la gente no recuerda
los electrodomeésticos que hatenido, pero si los coches de su viday los identifica con fases vitales.

"Si hacemos productos aburridos, la gente va a banalizar esto. Es la oportunidad de las marcas
europeas, nosotros tenemos ese toque, la capacidad de interpretar las marcas, la cultura, la
emocion...", apunta. Advierte gue no todos los modelos mantienen la emocién al volante: "Un
Tesla es un producto anodino, como un frigorifico".

En ese sentido, asegura que €l coche eléctrico no tiene por qué ser aburrido: "Si ta desarrollas
aplicativosy € coche te habla, te entiende en cualquier idioma, en catalan, en esparfiol, en vasco; si
aprende cada dia, porque lee lo que hay arededor, ve lo que hay en tu teléfono, entonces te
organiza la vida y todo, tl vas a crear una relacion muy animal, humana, con e producto”,
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concluye.

Laindustria espafiola

Durante la presentacion de su Diccionario sentimental del automovil, € directivo de Renault
también ha elogiado la calidad de la industria espafiola. "Cuando veo la calidad del
sistemaindustrial de Esparia es bestial, no solo Martorell, sino Valladolid, Palencia... Espaia sigue

siendo uno de los paises méas competitivos', y destaca la importancia de apostar por cadenas de
valor y trabajar con cientificos, universidadesy centros de ingenieria.
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