Nuevas tendencias en la cultura audiovisual: ¢que
veremos a corto y medio plazo?
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Estamos en la erade laimagen, de lo inmediato y viral, de la comunicacion masiva; hoy, la cultura
audiovisual ha adquirido un peso especifico en nuestra cotidianeidad. Y las redes sociales tienen
mucho que ver con esta redlidad que vivimos. Dicha manifestacion cultural, como conjunto de
medios y herramientas que difunden los mensgjes, ha manifestado una potente transformacion en
las dos ultimas décadas.

Se trata de un avance que, l6gicamente, no se detiene e incorporara nuevos elementos y
tendencias. En un marco tan cambiante, es dificil adelantarse alo que vendrg; méxime, cuando las
preferencias del publico evolucionan a toda velocidad. Pero vamos a intentar sefidlar algunas de
las que podriamos ver a corto y medio plazo.

Streaming: contenidos mas localesy personalizados

El streaming esta adquiriendo una gran relevancia en la cultura audiovisual de nuestros dias. Los
contenidos son muy variados 'y conectan bien con e publico. Hemos visto como €l casino en vivo
ha ganado terreno en su sector. También las plataformas de series y peliculas, en este formato,
representan una alternativa cada vez mas potente a latelevision tradicional y las salas de cine. En
las redes, las emisiones de podcasts han encumbrado a nuevas estrellas mediéticas.

La presencia del streaming va a seguir creciendo, sin duda, pero tal vez veamos agunas
novedades. El espectador valora aquel contenido que le toca méas de cerca, por lo que las
producciones locales ganardn importancia, sean del estilo que sean, desde los deportes hasta las
entrevistas o laactualidad. La culturay las circunstancias del usuario acaban imponiéndose cuando
eligelo que quiere visualizar y oir.
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Pero, ademés, las nuevas herramientas tecnol 6gicas aportaran innovadoras posibilidades para que
la experiencia del receptor sea més a su gusto. Nos referimos a la personalizacion, tanto de
contenidos como de sugerencias, atraves de lainteligencia artificial. Este recurso permite estudiar
afondo sus costumbresy preferencias, por lo que la oferta es més gjustada a estos parametros.

Formatos optimizados y comodos

¢Se esta produciendo una progresiva sustitucion de la imagen por € video en las redes sociales?
Tal vez sea muy aventurado afirmar algo asi; especialmente, con la cantidad de éstas que circulan
en las plataformas de mensajeria. Pero es cierto que e video ocupa una parte importante de los
contenidos y que redes como TikTok sigue acumulando miles de usuarios.

Precisamente, este estilo de contenido audiovisua de corta duracion se ha universalizado, teniendo
un gran éxito entre los consumidores. Siguen existiendo otras producciones més largas, como las
entrevistas, pero, incluso en estos casos, se editan pequeias ?pildoras? breves para la audiencia.
En Y ouTube se pueden encontrar muchos gjemplos a respecto.

Por otra parte, la optimizacién para dispositivos como el mévil se ha convertido en algo esencial.
El teléfono es el aparato maés utilizado para acceder alared y este fendmeno afecta, también, ala
produccion audiovisual, con creaciones en formato vertical, para que sean mas comodos. De
nuevo, TikTok, con sus contenidos breves y dinamicos, son un caso paradigmatico. Y todo parece
indicar que ira en aumento durante este 2025.

¢Accesorios para consumir cultura audiovisual ?

¢Hallegado, realmente, €l tiempo de la RV y la RA? Cierto es que los videojuegos con realidad
virtual ya estén entre nosotros. Pero su generalizacion en diversos ambitos tecnol 6gicos se intuye,
todavia, algo lgjana. Sin embargo, sus posibilidades son innegables, aunque, tal vez, sealarealidad
aumentada la que tendremos a mano antes. Diversos gurUs de lo digital parecen tenerlo claro: es
un potente candidato a sustituir al moévil como herramientaen el diaadia

La RA permite afiadir informacién complementaria, comandos, interaccion y muchas mas
opciones en e consumo de contenidos audiovisuales. Eso si, probablemente, con la utilizacion de
accesorios, algo que puede representar un obstdculo en muchos usuarios. Aun asi, € formato
interactivo y la capacidad inmersiva son demasiado atractivos como para ignorarlos, como
también la creatividad que acompafiara a estas experiencias; por tanto, resulta casi imprescindible
no incluirla como tendencia de pleno derecho.
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