La Costa Brava es promociona per primeravegada a la
fira internacional asiatica de productes turistics de
luxe.
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LA REFERENCIA EN PERIODISME DE QUALITAT

Del 3 a 6 de juny, el Patronat de Turisme Costa Brava Girona de la Diputacio de Girona, en
representacié del conjunt de |?oferta turistica de la Costa Brava i € Pirineu de Girona, participa
per primera vegada a lafira International Luxury Travel Market Asia, que té lloc ala ciutat xinesa
de Xangai, amb la voluntat de promocionar els productes turistics de qualitat de la Costa Bravai €l
Pirineu de Girona entre les principals companyies xineses d?operadors que comercialitzen paguets
turistics a Europa.

La participacié gironina es concreta amb un estand des del qual el Patronat de Turisme Costa
Brava Gironai €l PGA Catalunya Resort oferiran informacio als visitants i mantindran un intens
programa d?entrevistes amb operadors turistics xinesos. Per a la fira ILTM Asia s?han editat
materials especifics en xinés, com araun mapai € cataleg generic dels recursosi | ?oferta turistica
de la destinacio, € cataleg digital de golf i un catdleg de prestigi anomenat Costa Brava
Highlights.

El dimecres 5 de juny, |?Agéncia Catalana de Turisme i € Patronat de Turisme Costa Brava
Girona oferiran un sopar amb presentacié de la destinacio a restaurant EI Willy, de Xangai,
adrecat a quaranta persones, entre operadors i premsa turistica del pais. L?acte sera presidit pel
president de la Diputacio de Girona i del Patronat de Turisme Costa Brava Girona, Joan Giraut;
pel director del Centre de Promocié Turistica de Catalunya a la Xina, Antonio Li; pel consol
espanyol a Xangai, Gonzalo Ortiz Diez-Tortosa, i pel directiu del FC Barcelonai ambaixador de la
CostaBravaala Xina, Didac Lee.

Aquesta accié forma part de |?acord de col-laboracid que |?Agéncia Catalana de Turisme, € FC
Barcelona i € mateix Patronat de Turisme Costa Brava Girona realitzen en matéria de promocio
turistica als mercats emergents asiatics, amb |?2objectiu d?aprofitar les sinergies existents entre
totes tres entitats.

En aguesta linia de cooperacio, del 18 a 23 de maig els guanyadors del concurs Weibo (Facebook

i Twitter xinés amb 368 milions d?usuaris registrats, utilitzat pel 30 % d?usuaris d?Internet a la
Xina), redlitzat pel FC Barcelona i 1?Agencia Catalana de Turisme a la Xina, acompanyats per
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periodistes de la cadena CCTV Sports Channel China i de representants de Tencent (servei de
missatgeria instantania ala Xina, amb més de 170 milions d?usuaris) van visitar la Costa Brava en
viatge de familiaritzacio.

Dades del mercat turistic Asia-pacific

Catalunya és la destinacié lider en turisme internacional a conjunt de I'Estat i concentra més del
50% dels turistes d'Asia Pacific que arriben a Espanya. El mercat emissor asiatic és el que més esta
creixent a Catalunya. Paisos com el Jap6 (161.866), la Xina (103.694), Australia (100.000), | ?india
(30.584), Singapur (29.590) i Indonésia (27.058) encapcalen les arribades a Catalunya, segons
I'Agencia Catalana de Turisme (ACT).

A Catalunya, Barcelona n?és la primera destinacio, i €ls productes més demandats son |?oferta
cultural, el shopping, €l luxei e turisme de negocis.
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