Neax la marca Costa Brava Girona Convention Bur eau.
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NOTICIES

LA REFERENCIA EN PERIODISME DF QUALITAT

El Consell Assessor i la Junta Directiva del Girona Convention Bureau, gestionat per 1?Associacié
Promocié Esdeveniments Girona ?associacio sense anim de lucre constituida per la Diputacio de
Girona, € Patronat de Turisme Costa Brava Girona i la Cambra de Comerg de Girona?, acorden i
aproven canviar e nom de la marca comercial del club de producte especific de turisme de
negocis, congressos i convencions de la demarcacié de Girona, per Costa Brava Girona
Convention Bureau.

Des de laincorporaci6 del Girona Convention Bureau a Patronat de Turisme Costa Brava Girona
el gener de 2013, € club ha evolucionat cap ala modificacié del nom afi d?incorporar-hi el terme
i la marca Costa Brava per criteris de coheréncia amb €l nom de | ?entitat i per raons de projeccid
de marca i posicionament internacional. La incorporacié de la marca Costa Brava millora la
capacitat d?dentificacio i situacio del productei li atorga prestigi i notorietat.

El nou nom comercial presenta una nova imatge corporativa, € llancament d?un catdeg de
producte que incorpora els dotze membres que s?han adherit a club des de principis d?any, la
produccié de material de suport i 1?adaptacio del portal. La nova marca servira per actualitzar i
impulsar el producte de turisme de negocis, congressos i convencions de la demarcacié de Girona,
utilitzant | 7estructura funcional del Patronat de Turisme Costa Brava Girona.

Actualment, el Costa Brava Girona Convention Bureau ofereix als seus 109 membres serveis com
ara assessorament imparcial i gratuit en |?eleccid de centres congressuals, espais singulars,
alotjament i altres serveis i activitats adrecats als organitzadors de congressos, convencions,
reunions i viatges d?incentiu; aut en |?elaboracié de candidatures per a congressos i
esdeveniments; col-laboracié en visites d?inspeccié per a organitzadors d?esdeveniments i
congressos, assessorament en la confeccio de programes i activitats per a delegats i acompanyants
acongressos i esdeveniments, entre d?altres.

El pla d?accions posa |?accent en la comerciaitzacié i |?organitzacio de trobades entre
professionals

El 2013 |?actual Costa Brava Girona Convention Bureau esta duent a terme un intens programa
d?actuacions per situar la demarcacié de Girona com a principal destinacid de turisme de reunions
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aescalanacional, estatal i internacional.

Aquest programa o pla d?accions inclou la realitzacio d?accions promocionals dirigides al canal
professional, accions de suport ala comercialitzacio i accions de comunicacio i difusio.

En |?7ambit de les actuacions promocionals a canal professional, hi hala participacio en duesfires
de turisme especialitzades (I2AMEX, de Frankfurt, del 21 al 23 de maig, i I?EIBTM, de Barcelona,
al desembre), en deu workshops, i en dues accions de relacions publigues: una a la demarcacio de
Girona, anomenada Nit dels ambaixadors de congressos gironins, juntament amb [?0PC
Catalunya, i |7altraaBarcelona, amb la presentacio de | ?of erta de turisme de negocis a | ?octubre.

En el marc del suport a la comercialitzacié, cal destacar que el Costa Brava Girona Convention
Bureau desenvolupa un tota de sis agendes de visites comercials personditzades per a
intermediaris ?organitzadors de congressos i esdeveniments? i també per a gestors de viatges i
incentius de grans empreses a | ?Estat espanyol i a sud de Franca.

Quant ales accions de comunicacid i difusié que s?estan duent aterme per donar més visibilitat a

producte i posicionament a la marca, cal remarcar la reedicié de la publicaci6 Sales Congress
Guide 2013, I?edici6é de les publicacions del cataleg basic del Costa Brava Girona Convention
Bureau i la campanya de comunicacio en mitjans, tan digitals com no digitals, de | ?Estat espanyol
i Franca. En aquest mateix exercici, s?integrara el web del Costa Brava Girona Convention Bureau
a nou web de | ?oferta turistica de la Costa Bravai el Pirineu de Girona, www.costabrava.org.

Arran de |?arribada del TAV a Girona, en el marc de la fira Fitur, e 31 de gener, € Patronat de
Turisme Costa Brava Girona i la companyia Renfe van signar, un conveni de col-laboracio per
promocionar conjuntament els serveis de transport en ferrocarril de Renfe i la demarcacié de
Girona, especialment, com a destinacio de turisme de negocis, congressos i convencions dins €l
mercat espanyol i nacional.

Pel que faa comarqueting, també s?ha fet 17adhesio del Costa Brava Girona Convention Bureau a
[?1ICCA, I?associacié internacional de congressos i convencions meés important del sector, i s?han
establert convenis amb I?MPI, Meeting Professional International, i el Barcelona Convention
Bureau.
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