SEAT nombra a Arantxa Alonso como nueva Brand
Officer
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Arantxa Alonso

SEAT S.A. ha designado a Arantxa Alonso como la nueva Brand Officer de SEAT, un puesto
recién creado con el propésito de impulsar €l éxito continuo de la marca. Alonso, quien
actualmente lidera la Oficina de Proyectos CUPRA en Volkswagen Anhui, China, asumira sus
nuevas responsabilidades a partir del 1 de septiembre, reportando directamente a Sven Schuwirth,
vicepresidente gecutivo de Ventas, Marketing y Posventade SEAT SA.

En su nuevo rol, Arantxa Alonso estard a cargo de la estrategia a largo plazo y del desarrollo e
implementacion de planes de ciclo de vida para aumentar €l volumen y los beneficios de SEAT.
Ademés, sera responsable de construir un equipo solido, asegurar € adecuado posicionamiento de
la gama de modelos en el mercado y desarrollar campanias de marketing efectivas.

Wayne Griffiths, CEO de SEAT y CUPRA, expresd su confianza en Alonso: "Arantxa tiene la
ambicion y vision necesarias para llevar a SEAT a éxito continuado. Estoy seguro de que su
dedicacion permitira que lamarca siga creciendo y atrayendo a nuevos clientes”.

Sven Schuwirth afiadiéo que SEAT continuard lanzando vehiculos hibridos enchufables y de
combustion de bajo consumo, incluyendo las versiones renovadas de los modelos Arona, Ibiza,
Ateca y Ledn. La experiencia de Alonso serd clave para el éxito de estos lanzamientos y para
fortalecer la posicién de la marca en € mercado.

Arantxa Alonso cuenta con més de 20 afios de experiencia en marketing y gestion en el sector de
la automocion, habiendo trabajado en varios proyectos internacionales desde su ingreso a SEAT
S.A. en 2005. Es ingeniera industrial por la Universidad Politécnica de Madrid y posee diversos
titulos avanzados en ingenieria, ventas y marketing, y estrategia empresarial.
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Este nombramiento Ilega en un momento de rapidos cambios en la industria automotriz, con SEAT
preparandose para introducir nuevas versiones de sus modelos mas embleméticos y continuar su

crecimiento en el mercado global.
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