El impacto del merchandising deportivo en la lealtad de
fans
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Suministros de material deportivo

El merchandising ha experimentado un auge significativo en las Ultimas décadas, convirtiéndose
en una estrategia clave para potenciar la marca de equipos, deportistas y eventos deportivos en
todo € mundo. El afio 2024 se proyecta como el periodo de mayor crecimiento en las ventas. Para
muchos aficionados a deporte, la indumentaria y los productos relacionados, asi como los
suministros de material deportivo, son elementos imprescindibles.
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El mercado mundia de merchandising alcanzé un valor aproximado de 35 mil millones de dolares
en 2023, y se prevé que experimentara un crecimiento anual compuesto del 6% entre 2024 y 2033.
Este crecimiento se impulsa principalmente por la expansién del mercado debido a aumento de la
poblacion de aficionados, € crecimiento global de la poblacion en general y suministros de
material deportivo el desarrollo de laindustria minoristaen linea.

Abarca una amplia gama de productos, desde camisetas y gorras hasta accesorios y articulos de
coleccion. Estos productos suelen llevar €l logo, los colores 0 e nombre del equipo, deportista o
evento, lo que los convierte en elementos identificativos y deseables para los aficionados.

Una de las principales razones del éxito es su capacidad para crear un vinculo emocional con los
aficionados. Al adquirir productos relacionados con su equipo o deportista favorito, los
aficionados expresan su apoyo y ledtad, sintiéndose parte de una comunidad y compartiendo
valores y emociones comunes. Esto no solo fortalece larelacion entre los fans y la marca, sino que
también genera un sentido de pertenencia y orgullo que se traduce en fidelidad y compromiso a
largo plazo.

Ademés, ofrece una via efectiva para generar ingresos adicionales para los equipos, deportistas y
eventos. La venta de productos licenciados y oficiales se ha convertido en una fuente importante
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de financiamiento, contribuyendo significativamente a |os presupuestos y permitiendo lainversiéon
en infraestructura, talento y desarrollo de las marcas.

Otro aspecto destacado es su capacidad para aumentar la visibilidad de las marcas en diferentes
contextos. El uso de productos deportivos en la vida cotidiana, como el uso de una camiseta de
fatbol en la calle o un gorro de béisbol en un concierto, funciona como una forma de publicidad
indirecta y gratuita, llegando a audiencias diversas y generando interés y curiosidad sobre la
marca.

?En e mundo del deporte, contar con los adecuados suministros de material deportivo a toda
Espaia es esencial para € éxito y la promocién de equipos, eventos y marcas?, comentan en
Alternativa Transfer.

En e dmbito de los eventos, este tipo de promocion desempefia un papel fundamental como parte
de la experiencia del espectador. La disponibilidad de productos exclusivos en los estadios 0 en
tiendas oficiales durante los eventos crea una atmésfera Unica y ofrece a los aficionados la
oportunidad de llevarse un recuerdo tangible de su experiencia.

El desarrollo tecnolégico y la digitalizacion también han contribuido al auge, permitiendo la venta
en linea de productos a nivel global y la personalizacion de articul os segun las preferencias de los
clientes. Esto haampliado el alcance de las marcas deportivas y hafacilitado el acceso a productos
para aficionados de todo el mundo.

El merchandising deportivo ha evolucionado de ser una estrategia de marketing a ser una
herramienta integral para potenciar la marca, generar ingresos, conectar emocional mente con los
fans y aumentar la visibilidad en el mercado global. Su impacto positivo en la industria deportiva
es innegable, y su crecimiento continuo evidencia su relevancia y efectividad como parte
fundamental de la estrategia de branding y comercializacion de equipos, deportistasy eventos.
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