El Patronat de Turisme Costa Brava Girona incorpora
el Girona Convention Bureau.
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NOTICIES

LA REFERENCIA EN PERIODISME DE QUALITAT

Aquest migdia, s?ha presentat a la Cambra de Comer¢ de Girona |?Associaci6 Promocio
d?Esdeveniments de Girona i la proposta del pla d?accions 2013 del Girona Convention Bureau
davant seixanta-cinc professionals del sector. L ?acte ha anat a carrec de Joan Giraut, diputat de la
Diputacié de Girona i vicepresident del Patronat de Turisme Costa Brava Girona, Domenec
Espadalé, president de la Cambra de Comerg de Girona, i Ramon Ramos, director del Patronat de
Turisme Costa Brava Girona.

La Diputacio de Girona, €l Patronat de Turisme Costa Brava Girona i la Cambra de Comerg de
Girona constituiran |?Associacio Promocio d?Esdeveniments de Girona, associacio sense anim de
lucre, per assegurar la continuitat del Girona Convention Bureau i també per donar un nou impuls
al producte de turisme de negocis, congressos i convencions de la demarcacié de Girona, utilitzant
| ?estructura funcional del maxim organisme de promocio turistic de les comarques gironines.

La integracié del Girona Convention Bureau al Patronat de Turisme afegeix valor a |?entitat
promocional i referma el seu liderat com a organisme a capdavant de la promocié i difusio dels
atractius i |?oferta turistica de la Costa Brava i €l Pirineu de Girona. Amb la incorporacio del
Girona Convention Bureau, el Patronat de Turisme també amplia € portafolis de productes
estructurats que ofereix la destinacié als seus visitants.

Segons dades del Catalunya Convention Bureau, Catalunya va acollir més de 4.400 reunions, entre
congressos, convencions i incentius, amb més d2un milié de delegats 17any 2011. A més,
actualment la destinacié Costa Bravai Pirineu de Girona és una destinacié que en aguest sector té
recorregut potencial per créixer.

Constituci6 de | ?A ssociacié Promocié d?Esdeveniments de Girona

La Cambra de Comerc, Industria i Navegacié de Girona, |17any 1992 va liderar la creacio del
Girona Convention Bureau conjuntament amb les altres dues cambres gironines, els vuit consells
comarcals, vuit gjuntamentsi diverses empreses privades.

A principis de 2013, la Diputacié de Girona, €l Patronat de Turisme Costa Brava Girona i la
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Cambra de Comer¢ de Girona constituiran I?Associacié Promocié d?Esdeveniments de Girona,
associacio sense anim de lucre, que té com a principals objectiusi funcions:

La promoci6 i difusio de les comargues gironines com a seu de congressos, convencions i
viatges d7incentius.

La potenciacio de |20s i € desenvolupament de la infraestructura turistica de la zona i dels
serveis especifics en el camp de les trobades i reunions de col -lectius empresarialsi professionals.

La dinamitzaci6 de |?economia local potenciant tant |?oferta d?allotjament com [?oferta
complementaria del comerg i dels serveis.

El foment de la desestacionalitzacio de |?oferta turistica de les comargues gironines amb la
finalitat d?incrementar el volum d?ingressos d?aquest sector, mitjancant la captacié d?un nou
segment de mercat.

L?Associacié també compta amb la col-laboracié del sector privat ?103 empreses privades
especialitzades en el turisme de reunions? i d?entitats publiques, com els conventions bureaux
locals (Girona, Lloret de Mar, Olot, Rosesi | ?Escala).

Lanova entitat tindra diversos organs de govern, administracié i assessorament:

Assemblea General (formada per 6 membres)
Junta Directiva (formada per un minim de 8 membres)
Secretari
Tresorer
Consell Assessor (compost € 50 % per sector public i el 50 % per sector privat)
Responsable del Girona Convention Bureau, amb € suport de I?equip de marqueting del
Patronat de Turisme.

El patrimoni inicial o fons social inicia de |?Associacio és de 2.000 euros per repartir a parts
iguals entre els tres socis fundadors. Quant a finangcament de les actuacions que dura a terme
[?Associacio a través del Girona Convention Bureau, es disposa d?un pressupost per a | 7exercici
2013 de 161.000 euros, 91.000 euros dels quals els aporta €l Patronat de Turisme, i 70.000 euros,
la Cambra de Comer¢ de Girona, amb les quotes actuals dels membres que aporta la Cambra.

A efectesjuridics, |?Associacio Promocié d?Esdeveniments de Gironatindra la seu ala Cambra de
Comerg de Girona, i a efectes funcionals, e Girona Convention Bureau se situa a la seu del
Patronat de Turisme, al?avinguda Sant Francesc, 19, 4t pis.

El pla d?accions 2013 posara |?accent en la comercialitzacio i |?organitzacio de trobades entre
professionals

El Girona Convention Bureau dura a terme un intens programa d?actuacions en el decurs de 2013
per situar la demarcacié de Girona com a destinacié de turisme de reunions a escala nacional,
estatal i internacional. Aquest programa inclou la realitzacié d?accions promocionals dirigides al
canal professional, accions de suport ala comercialitzacio i accions de comunicacié i difusio.

En |?7ambit de les actuacions a canal professional, hi ha la participacié en dues fires de turisme
especialitzades (IMEX, de Frankfurt, @ mes de maig, i EIBTM, de Barcelona, a desembre) i

Pag 2



[?organitzacio de dos workshops (Meet & Com de Marsella, a febrer, i la primera trobada
professional entre els membres del Convention Bureau i €l sector professional de congressos,
reunions i incentius de Barcelona i la seva area metropolitana). També es preveu |?organitzacio
d?un minim de cinc viatges de familiaritzacio i premsa ala demarcacié de Girona per a empreses,
agencies i organitzadors de congressos, reunions i viatges d?incentius espanyoles, del sud de
Francai el mercat britanic.

Arran de la propera arribada del TGV a Girona es planifica realitzar accions de comarqueting i
presentacions de destinacid en ciutats per on transcorre la linia d?alta velocitat amb la
col-laboracié de RENFE i SCNF. També s?incrementaran les accions promocionals conjuntes amb
el Catalunya Convention Bureau, Spain Convention Bureau i Meetingsin Sefarad.

En e marc del suport a la comercialitzacid, cal destacar que e Girona Convention Bureau
desenvolupara una agenda de visites comercials personalitzades per a intermediaris ?organitzadors
de congressos i esdeveniments? i també per a gestors de viatges i incentius de grans empreses.
Aquesta acci6 va adrecada principalment als mercats catala, espanyol i del sud de Franca.

Quant a les accions de comunicaci6 i difusié que es duran a terme per donar més visibilitat a
producte i posicionament a la marca, cal assenyalar el llancament de la publicacié digital Sales
Congress Guide 2013, 1?edicio de les publicacions del cataleg basic del Girona Convention Bureau
i també del cataleg amb programes d?experiencies d?incentiu, aixi com la reaitzacio d?una
campanya de comunicacio en mitjans tant digitals com no digitals de | ?Estat espanyol i Franca. En
aguest mateix exercici, s7incidira en e rellancament del web Girona Convention Bureau i se?l
situara al web de | ?oferta turistica de la Costa Bravai Pirineu de Girona: www.costabrava.org.

Finalment, des del Girona Convention Bureau es duran a terme accions de relacions publiques en

el marc de la 26a edicié del Congrés Nacional d?0OPC Espanya i també del Foro MICE Spain
Convention Bureau, entre d7altres.
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