PABLO SOLLA: ?Nuestro valor anadido es € trato
personal y la cercania, fundamental en este mercado,
asi como lainnovacion y el conocimiento local ?
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PABLO SOLLA

Se Ilama Pablo Solla, es de Bilbao ? y del Athelic ?, y desde un afio, el director de Oficina en
Cantébrica de Medios: unidad de negocio para las marcas del norte de Espafia, perteneciente al
Grupo Glocally ? agencia de medios espacializada en datay conocimiento local ?. Tras 23 afios en
Publiespafia, comercializadora del espacio publicitario de Mediaset, da € salto a la agencia
independiente convencido del potencial del proyectoy su estimada zona ?cantabrica?.

¢En qué consiste Cantébrica de Medios?

Cantabrica se crea para dar un servicio de planificacion y estrategia en medios a nivel global para
las marcas del norte de Espafia con proyeccion nacional, pero con e objetivo de que sea un
servicio més cercano y personalizado, mas ?sobre el terreno?. Queremos ser partners de nuestros
clientes, involucrarnos desde el primer momento en cada proyecto, aportando nuestra experiencia,
creatividad, herramientas tecnologicas exclusivas y ese punto de innovacion que nos ofrecen las
ltimas tendencias del mercado publicitario.
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Historia de la compafiia: cuando y por qué se funda; quiénes estan detras

Cantébrica de Medios se lanzd al mercado hace ya casi un afio por parte de Grupo Glocally porque
se detecta que, en e norte de Espafia, mercado con particularidades muy concretasy en e que se
valoran mucho las relaciones personales, la cercaniay € conocimiento local, existe un potencial
desarrollo de negocio que no esta cubierto en este sentido.

Existen otras agencias de medios, pero que operan de forma mas global, a carecer de ese
conocimiento local que aporta Glocally, gracias a su red de oficinas (9 en Espaiay 3 en Portugal)
y data exclusivos.

¢Cual es su labor en laempresa?

Soy €l director de Oficina en Cantdbrica de Medios, en Bilbao. Y mi labor se centra en €l &rea
comercial con la captacion de clientes en lazona Norte.

¢Cudl es el papel/ laimplicacién de Glocally en la compafia?

La apuesta de Glocally por e lanzamiento de Cantabrica de Medios es total porque creen
firmemente en las posibilidades de desarrollo de negocio en la zona norte. Cantabrica, a su vez
juega con ventagja, ya que bebe de las herramientas tecnolégicas exclusivas de Glocaly y se
aprovecha de su conocimiento local, pero también de las personas que forman el equipo de
Glocally con perfiles muy potentes y experimentados en estrategia en medios, planificacion,
capacidad de negociacion, data, etc.

¢QUE le diferencia de su competencia? O de otras agencias de medios habituales
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Lo més importante es € servicio que Cantabrica esta trasladando a sus clientes. El estar situados
en el norte nos da ventgja sobre € resto de agencias de medios que operan de manera mas
centralizada. El trato personal y la cercania es fundamental, y mas en este mercado, pero también
lainnovacion y lacreatividad. Y s aesto le afiades € plus de Glocally con el conocimiento local,
apoyado en su red de oficinas y sus herramientas tecnolégicas y data exclusivas, creemos que es
una combinacion interesante que no tienen nuestros competidores.

¢Por qué potenciar el norte de Espafia?

Por o comentado anteriormente, creemos gue la propuesta de valor que ofrecemos a mercado del
norte nos diferencia. Somos una agencia independiente que no tiene adquirido ningn compromiso
anivel de medios. Y nuestro posicionamiento esta construido sobre la flexibilidad, cercaniay el
conocimiento local, caracteristicas que valoran mucho las marcas de agui.

¢Cuales son las ventgjas y bondades de este mercado?

Es un mercado que valora mucho e conocimiento local, la cercania, como hemos dicho antes, y
espera que el servicio que reciba sea de primer nivel. Vaora mucho las relaciones construidas a
través de la confianzay el trato personal, que quizéas Ultimamente esta perdiendo importancia, y en
este sentido creemos gque encajamos muy bien porque nuestro posicionamiento esta construido en
base a esta filosofia

¢Quiénes son sus clientes?

Estamos ya trabgjando con marcas como Conservas Ortiz, Electrodomésticos Jata, Grupo
Riberebro o Chocolates Lacasa entre otros, y de cara a este afio tenemos muchas expectativas en
seguir afianzando nuestro proyecto, que, por supuesto, creemos que tiene mucho recorrido.
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Algun gjemplo de campaiia que destacar en este primer afio de trabgjo

Yo vengo del mundo de la TV Lineal, después de haber estado trabajando en Publiespafia,
comercializadora en exclusiva de los espacios publicitarios de Mediaset, durante 23 afios
cubriendo la zona norte. Pero durante este 2023, después de haber gestionado campafias de
Connected TV a través de la construccion de ?geocaudiencias? segmentando a nuestro publico
objetivo por cédigos postales, por gemplo, o de haber realizado acciones con influencers en redes
sociales, explotando su poder de prescripcién, o de trasladar todo el abanico de posibilidades que
nos ofrece el mundo digital o el DOOH?

Siento que tenemos mucho que ofrecer a nuestros clientes y que queda todavia mucho trabajo por
hacer.

Objetivos en € corto/medio plazo y objetivos de aqui a 10 afios.

Los objetivos en e corto/medio plazo, después de casi un afio de corta historia, son € llegar a
construir una masa critica de negocio lo suficientemente importante para poder mirar al futuro con
ambicion y poder acometer las inversiones que tenemos programadas. Tenemos la certeza de que
el mercado del norte tiene mucho potencial y queremos ser de aqui a 10 afios la agencia de medios
de referenciaen €l norte, por servicio y orientacion 100% al cliente.
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