Eco-Friendly y a la medida, los nuevos packaging
per sonalizados
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Desde disefios vanguardistas hasta materiales ecoamigables, € universo del packaging esta en
constante evolucion, adaptandose a las demandas del consumidor moderno y a los desafios
ambiental es que enfrentamos.

Este arte va mas alla de ser un simple envoltorio; es la primera impresion que un producto ofrece
al consumidor. Desde cajas elegantes hasta etiquetas creativas, el disefio del packaging tiene el
poder de cautivar y conectar emocionalmente. Las marcas buscan constantemente innovar en este
aspecto, aprovechando el disefio gréfico y las formas distintivas para destacar en los estantes
abarrotados de los supermercados y captar la atencién del consumidor.

Sostenibilidad en el foco: adids a pléastico desmedido

La conciencia ambiental ha impulsado un cambio significativo en esta industria. El uso excesivo
de plastico de un solo uso ha sido objeto de criticas, y las marcas estan respondiendo con
soluciones més sostenibles. Materiales biodegradables, reciclados y compostables estdn ganando
terreno.

Grandes compafias han adoptado envases mas ecoldgicos, y algunos innovadores estan incluso
explorando opciones de embalge comestible, desafiando |as normas tradicionales con creatividad
eingenio.

Empresas especializadas en |la fabricaciéon de packaging personalizado en Vizcaya han destacado
por su innovacion y compromiso con soluciones a medida que reflgjan la identidad y valores de
sus clientes. Estas compafiias, arraigadas en la excelencia del disefio y la calidad, han logrado
establecerse como referentes en laindustria a ofrecer envases personalizados que no solo cumplen
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con los estandares estéticos, sino que también incorporan practicas sostenibles para abordar las
demandas actuales del mercado. Su enfoque proactivo hacia la personalizacion y la sostenibilidad
posi ciona a estas empresas como actores clave en laevolucion del sector en laregion.

En Basepack, sefialan: ?se utilizan los mejores materiales para fabricar nuestras cgjasy estuches de
cartén, y somos conocidos por ofrecer productos duraderosy resistentes?

El futuro de la personalizacion:

La personalizacion se ha convertido en una tendencia creciente en el mundo del packaging. Desde
etiquetas con mensagjes personalizados hasta opciones de disefio que se adaptan a eventos
especificos, las marcas estan utilizando este sistema como una forma de contar historias Unicas. La
tecnologia desempefia un papel crucial agui, permitiendo la impresién digital y la produccion a
pequefia escala, 1o que da lugar a productos empaguetados de manera Unica para satisfacer las
expectativas de |os consumidores modernos.

Con € avance de la tecnologia, los envases inteligentes se estan convirtiendo en una realidad.
Etiquetas con cddigos QR que proporcionan informacion adicional, envases que indican la
frescura de los productos y sensores que advierten sobre posibles problemas son solo algunas de
las innovaciones emergentes. Estos avances no solo mejoran la experiencia del consumidor sino
gue también brindan a las marcas una herramienta valiosa para rastrear la cadena de suministro y
garantizar la calidad del producto.

Desafios de la Globalizacion:

A medida que las marcas buscan expandirse globalmente, el packaging se enfrenta a nuevos
desafios. Estdndares de etiquetado, regulaciones y preferencias del consumidor varian
significativamente de un pais a otro. Las marcas deben ser adaptables, disefiando envases que
respeten las normativas locales y, @ mismo tiempo, mantengan la integridad de la marca a nivel
mundial. La armonizacion de estos elementos es clave para € éxito en el mercado globalizado
actual.

Con un enfoque creciente en la sostenibilidad y la personalizacion, € futuro de este sector se
perfila como una combinacién emocionante de innovacién, responsabilidad ambiental y narracién
de historias Unicas. En un mundo donde la primera impresion cuenta més que nunca, € arte del
envase se ha convertido en una disciplina que va mas all& de | as apariencias, conectando productos
con consumidores de maneras nunca antes imaginadas.
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