Renault Clio: 33 anos de anunciosinolvidables
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Campaiias Renault Clio

Con tres décadas de historia, la saga publicitaria de Renault Clio es tan impresionante como la
trayectoria de este iconico modelo, que ha vendido mas de un millén de unidades en Espafiay mas
de 16 millones en todo € mundo, convirtiéndolo en el modelo francés mas vendido global mente.
El vehiculo urbano "Joven Aunque Sobradamente Preparado” ha sido una fuente inagotable de
inspiracion paralos publicistas, con numerosas campafias y esl6ganes memorables desde su debut
en 1990.

Un comienzo discreto

Aungue e Renault Clio cosech6 un éxito inmediato tras su lanzamiento en 1990, obteniendo los
elogios tanto del publico como de la critica 'y siendo nombrado Coche del Afio en Espafiay en
Europa en 1991, su primera campafia televisiva paso relativamente desapercibida. Esta campafia
inicial utilizo efectos especiales exagerados que transformaron a vehiculo en un robot de aspecto
peculiar. Sin embargo, esta campaia fue solo € inicio de una serie de anuncios memorables y
apreciados por € publico.

L os afios 90: Campafias iconicas

Las campafias publicitarias de la década de 1990 fueron particularmente memorables. En 1992, se
Ilevd a cabo una colaboracion con el popular grupo musical de la época, Mecano, para crear una
version especial del Clio. Esta colaboracion no solo queddé en la memoria de muchos, sino que
también gano el premio TP de Oro a mejor anuncio de 1992.

Tres anos después, surgié la iconica campaiia "JASP" (Joven Aungue Sobradamente Preparado)

para promocionar el Renault Clio en Espafia, 10 que se convirtié en todo un fenébmeno. Esta
camparia homenajeaba a los jovenes con un ato nivel educativo, idiomasy conocimientos que no
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eran debidamente valorados. Renault decidié rendirles tributo mediante una campafia centrada en
un automovil tan joven y preparado como ellos: e Renault Clio. De hecho, € término "JASP"
sigue siendo utilizado y se ha relacionado recientemente con el Renault Megane E-Tech 100%
eléctrico.

En 1996, con e lanzamiento de la segunda fase del modelo, Renault cred el Renault Clio Apple,
"el Unico automdvil con un ordenador portatil”, que incluia un Macintosh PowerBook 190 en
color. Esta camparia no se limit6 alatelevision, también se realiz6 en formato impreso.

Ademas, los modelos deportivos de la primera generacion de Clio también tuvieron un gran
protagonismo, como el Clio 16V con 140 CV que llevaba € eslogan "El vértigo existe", y €l Clio
Williams azul con llantas doradas, que tenia"cuerpo de Clio y ailmade Williams".

Campaiias con humor

En ocasiones, una campafia publicitaria se vuelve més famosa que el producto en si. Mucha gente
recuerda el cortometraje que promocionaba la edicion limitada MTV de la segunda generacion de
Clio en 1999.

La fama de este anuncio superd con creces a la propia version del vehiculo que se anunciaba. La
repeticion del famoso "Gueropa...”, que es lo que se escucha del estribillo de la cancidn de James
Brown "Get Up (I Feel Like Being a) Sex Machine", resulté irresistible y tuvo un impacto enorme.

Este sentido del humor también se aplico a la version Renault Sport de la segunda generacion de
Clio con e anuncio "Mono con ballesta’, que destacaba el placer de conducir ese automovil. En
los medios impresos, se bromed con la exclusividad del Clio V6 con el mensagje "El amigo de un
amigo de la cuiiada de la vecina de la novia de mi hermano dice que unavez vio uno".

El poder de lasimégenesy la buenamusica

Parael Clio 1V y € Clio V, se utilizaron otras estrategias publicitarias, principalmente €l [lamado a
las emociones. Por gemplo, el primer anuncio de la cuarta generacion resaltd e atractivo disefio
del vehiculo, con personajes recordando vividamente la primera vez que lo vieron, bajo € lema
"Siempre recordarés la primeravez que lo viste'.

También es digno de mencién e cortometraje que se origind en el Reino Unido en 2019, que
utiliza la masica de Oasis "Wonderwall" y cuenta la larga relacion entre dos amigos que se
convierte en una historia de amor con el paso de los afos, mientras las cinco generaciones de Clio
crecen asu lado.

En 2022, se lanz6 & anuncio "siempre Clio, ahora hibrido", con la cancion "Video killed the radio
star" como banda sonora, que recuerda de manera colorida y retro la historia del Clio y sus
caracteristicas historicas, siempre adaptadas a su época.

Finalmente, afinales de afio se estrenara un nuevo anuncio de Renault Clio, con unamasicay una
letra hechas a medida por € rapero belga Scylla, o que promete ser una sorpresa para los amantes

de esta iconica saga publicitaria. La historia de Renault Clio continla emocionando y
sorprendiendo a su publico.
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