L'Ajuntament de Girona presenta la imatge de la
mar ca de sostenibilitat turistica'Menja't Girona'
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L'Ajuntament de Girona ha presentat avui la imatge que il-lustrara la marca de sostenibilitat
turistica "Menjat Girona" en un acte a Can Po Véll. El logotip sha creat i dissenyat através d'un
procés participatiu en € qual han participat 46 agents i actors rellevants del territori vinculats a
turisme, |'allotjament, les agéncies de viatge, la gastronomia, I'educacio, les entitats comunitaries,
les persones hortolanesi la ciutadania en general .

"La marca 'Menjat Girona és un projecte enfocat al turisme sostenible, gastronomic i de natura
amb |'objectiu de desenvolupar a les hortes de Santa Eugeniai alesribes del Ter una experiéncia
turistica completa que enllaci patrimoni natural, gastronomic, horticola, cultural i
arquitectonic-urbanistic, a fi de consolidar Girona com a destinacié turistica sostenible i
proporcionar noves experiencies turistiques’, afirma la vicealcaldessa de Girona i regidora de
Promocié Economica de I'Ajuntament de Girona, Gemma Geis.

Per al'eleccio de laimatge shan organitzat durant el mes de maig i juny sis sessions amb diferents
agents i actors del territori. L'objectiu d'aquestes trobades ha estat concebre, crear i dissenyar
conjuntament laimatge de "Menjat Girona', aixi com dotar de valor lamarcai € seu emblema.

Les sessions han tingut Iloc a Centre Civic de Santa Eugenia, al Centre Cultural de La Mercei d
Centre Civic del Barri Véll, i també sharealitzat una sortida de coneixement a les hortes de Santa
Eugenia i shan entrevistat a diferents persones hortolanes. Alhora, el logotip sha conceptualitzat
tenint en compte les potenciaitats que ofereix la ciutat de Girona i les marques turistiques de
destinaci6 de turisme sostenible existents.

A partir de tota aquesta informacio recollida, I'empresa FD Acronim ha preparat tres logotips, €ls
guals shan sotmes avui a votacié en un acte obert a tota la ciutadania a Can Po Vell. La imatge
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guanyadorainclou la naturaamb unafullaque formapart delalletra”g" de "Menjat Girona'.

El logotip pretén ser lainsignia de la marca "Menjat Girona', en el qual es mostrin valors com la
proximitat; I'experiéncia local, responsable, inclusiva i cooperativa; I'economia circular; la
sostenibilitat ambiental, social i economica; la sobirania alimentaria i €l concepte de ciutat
comestible, i la produccio agricola socioambientalment responsable. Amb aquesta marca es vol
posar en valor € patrimoni natural i els productes de circuit curt, i ahora es vol incrementar la
competitivitat i 1a sostenibilitat de ladestinacié i dinamitzar i reactivar I'economialocal.

"Menjat Girond' pretén ser un projecte integrador, transformador i innovador que busca
diversificar I'oferta i els espais turistics de la ciutat cap a altres barris per aixi oferir noves
experiencies més enlladel centre historic i enfocades a turisme sostenible. També vol contribuir a
millorar la connexi6 de I'entorn natural amb noves vies, i areforcar la cohesié socia del barri de
Santa Eugenia generant activitat que repercuteixi ala zona. Alhora pretén potenciar els productes
de circuit curt de consum de les hortes de Santa Eugéniai I'economiacircular.

El Pla de Sostenibilitat Turistica en Destinacié "Menjat Girona' semmarca dins la convocatoria
extraordinaria del programa de Plans de Sostenibilitat Turistica en Destinacions, financada amb el
Pla de Recuperaci6, Transformacio i Resiliencia (PRTR) del govern espanyol, a través de fons
europeus NextGenerationEU. En concret, €l programa representa la submesura 2 del component
14 Inversio 1 (C14.11), Transformacio del model turistic cap a la sostenibilitat, del Pla de
modernitzacio i competitivitat del sector turistic.
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