40 clients de CaixaBank es converteixen en jugadors
del Girona FC per un dia
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Jugar a l'estadi Montilivi és una experiéncia gque tot aficionat del Girona F.C. ha somiat alguna
vegada a la seva vida. | avui, 40 seguidors del Girona F.C. han tingut I'oportunitat de fer realitat
aguest somni i sentir-se per uns moments jugador del primer equip.

Com a patrocinador oficial i soci financer de I'entitat, CaixaBank ha organitzat una trobada a
Montilivi per posar de manifest un dels seus objectius com a patrocinador del club: acostar el
GironaF.C. als seus aficionats.

Aixi, aquesta jornada ha convertit 40 aficionats en jugadors per un dia. Tots tenen tres
caracteristiques en comu: son aficionats del club, son titulars de la targeta VISA de CaixaBank
personalitzada del Girona F.C. i han guanyat un sorteig organitzat per I'entitat financera que els ha
permeés convertir-se, per un dia, en jugadors del primer equip.

A primera hora de la tarda, els jugadors han estat rebuts a les installacions de Montilivi. Després
de larecepcid, s clients de I'entitat han realitzat una visita guiada per les instal-lacions del club,
finalitzant la visita als vestidors on han trobat una equipacié del primer equip personalitzada per a
cadaun délls.

Posteriorment, els jugadors han anat saltant al terreny de joc mentre sonava per megafonia l'himne
oficial del clubi el nomi el dorsal de cadascun dels participants. A les 18.00 hores, els participants
han iniciat la disputa del partit en les mateixes condicions que si fos un partit oficial. A la
finalitzacio del mateix, els jugadors i els seus acompanyants han viscut un exclusiu coctel a la
[lotja de Montilivi on han tingut ocasié dinteractuar i reposar forces, immortalitzant aguest
moment tan especial.
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CaixaBank, € banc dels clubs de futbol

Fa 12 anys CaixaBank va ampliar la seva aposta pel futbol per a convertir-se en el banc de
referencia dels equips i les seves dficions. Aquesta estratégia, canalitzada sota |'etiqueta
#EIFutboldetots, |i ha consolidat com a patrocinador oficial del 80% dequips de futbol
professional masculi, ja que compta amb 15 equips de Primera Divisio i 16 de Segona Divisio. A
meés, |'entitat financera és patrocinador de 9 dels 16 equips de la Primera Divisio femenina.

Per a CaixaBank, € patrocini esportiu és una eina estrategica de comunicacio que ajuda a divulgar
valors que |'entitat comparteix amb la practica esportiva com son €l lideratge, I'esfor¢, la superacio
i e treball en equip. A través del patrocini, I'entitat financera fomenta el progrés cultural, social i
economic, en linia amb els seus valors fundacional s de compromis amb la societat.

A través de #EIFutboldetots, CaixaBank impulsa mdiltiples activacions amb |'objectiu d'acostar els
clubs as seus aficionats a mateix temps que avanca en la generacié de negoci. En cada acord,
I'entitat financera es vincula amb €els clubs per a oferir experiéncies Uniques als seus socis i
aficionatsi, a mateix temps, promoure avantatges financers exclusius.

L'objectiu d'aquesta estrategia se centra a incrementar la notorietat de marca, captar i fidelitzar als

aficionats de cada equip per a convertir-los en clients, aixi com a aprofitar noves oportunitats
comercials fruit d'accions acordades amb els clubs de futbol patrocinats.
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