El Director de I'SCT ha clausurat avui la IV Jornada
de Publicitat.
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GIRONA
NOTICIES

LA REFERENCIA EN PERIODISME DE QUALITAT

El consdller d?nterior, Felip Puig, acompanyat del director del Servei Catala de Transit (SCT),
Joan Aregio, i del vicerector de la Universitat de Girona, Joaquim Maria Puigvert, han participat
avui a la IV Jornada de Publicitat i Seguretat Viaria que s?ha celebrat a la sala d?actes del
departament d?Interior.

En |?acte inaugural, Felip Puig s?ha mostrat partidari d?una comunicacié més positiva de les
politiques de transit, 7no tant orientada a tocar d?alguna manera la ferida, sind des del punt de
vista de |?7gjuda, la comprensio i la passio?. D?dltra banda, també ha insistit que ?la comunicacio
ha de comprendre un ventall més ampli, des de tocar la fibra sensible apel -lant a la part més dura
dels accidents, com també apel -lant ala sensibilitat d?una manera més amable i optimista?.

Aixi mateix, € Director del Servel Catala de Transit (SCT), Joan Aregio, ha destacat que ?potser
el gran repte que tenim és ser capacos de seguir arribant ales personesi al?entorn amb &l missatge
adequat?. En aguest sentit, ha recordat que, ?d?entrada, és molt important coneixer la realitat
socia que tenim a la xarxa viaria catalana i, a partir d?aqui, comencar a treballar? -aplicant les
politiques de transit que puguin ser més efectives. En aguest sentit, ha recordat que, ?en una
decada, s?ha pogut avancar molt en materia de transit?. A més, ha insistit que ?2un accident de
transit no és una responsabilitat individual sind també una questio col lectiva?.

La IV Jornada de Publicitat i Seguretat Viaria ha servit per donar a conéixer €ls resultats de la
investigacio realitzada per la Universitat de Girona durant el 2010 a peticié del Servei Catala de
Transit. L?estudi, que se centra en les tendencies actuals de comunicacié en seguretat viaria en
[?ambit institucional, té com a eix central les campanyes publicitariesi les accions de comunicacié
destinades aincrementar la seguretat viariai ainfluir en les conductes dels conductorsi/o dels seus
acompanyants. Els projectes publicitaris analitzats i presos com areferencia van difondre?s durant
el 2008 el 2009 i pertanyen a set paisos. Australia, Bélgica, Dinamarca, Estats Units ?Californiai
Nova Y ork, Holanda, Regne Unit i Suecia.

En aguest sentit, conveé recordar que 1?SCT ha realitzat campanyes de publicitat i conscienciacio

des dels seus origens amb | ?objectiu de sensibilitzar i conscienciar €ls conductors i, en definitiva,
de reduir la sinistralitat a les carreteres catalanes. Les campanyes institucionals constitueixen una
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eina imprescindible quant a seguretat viaria a |?hora de prevenir i reduir els accidents de transit i
minimitzar lalesivitat que pugui derivar-se™.

A banda de presentar-se |7estudi realitzat per la Universitat de Girona, la jornada ha servit per
presentar diferents ponéncies. En concret, ?El cas suec. Una visio de comunicacié transversal i
integral?, de Monica Punti; ?La intel-ligencia emocional en la consciencia viaria?, de Lourdes
Andreu, treballadora social i coordinadora de TRACE; La lluita de la sinistralitat com a linia
estratégica de | ?acci6 de govern, de Xavier Almirall, responsable de |?0ficina del Pla de Seguretat
Viaria. Aixi mateix, també s?ha fet € taller ?De |?7impacte a la redlitat?, de Miquel bort, caporal
dels Mossos especialista en educacio viaria.

Aixi mateix, experts de |?ambit de la publicitat i de la seguretat viaria d?entitats publiques i
privades, d?associacions de victimes, del mén policial i dels mitjans de comunicacié debatessin i
contrastessin els seus punts de vista. En concret, en relaciéo amb com es pot incidir en els usuaris
de laxarxaviaria per evitar | ?adopcio de conductes i comportaments de risc, fent especial emfasi a
laresponsabilitat col.lectivai individua en lalluita contral?accidentalitat.
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