Nova campanya per a la promocio del comerg local i la
restauracio d'Olot
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Campanya Comer ¢

L'Ajuntament d'Olot continua impulsant i donant suport al teixit empresarial de la ciutat afectat per
les consequiénciesi lacrisi de la pandemia de la COVID-19. Seguint les accions previstesen el Pla
de Reactivacio Economica i d'Ocupacié d'Olot i la Garrotxa, I'Ajuntament ha iniciat una altra de
les 122 mesures previstes amb I'objectiu de pal-liar els efectes de la crisi pel coronavirus als
diferents sectors economics de la ciutat.

D'aguesta manera, a partir de la setmana vinent, els establiments comercials, empreses de
restauracio i serveis de la ciutat rebran una carta on se'ls oferira la possibilitat de disposar d'espais,
de forma gratuita, a diferents mitjans de comunicacio locals. Podran apareixer a Radio Olot, Olot
Televisio i la Comarca sense cap mena de cost per part de I'establiment. L'Ajuntament ha decidit
destinar a les botigues, bars i restaurants que vulguin els espais que shavien contractat aguest any
per donar a coneixer els diferents esdeveniments de ciutat que no shan pogut realitzar a causa de
la COVID. D'aguesta manera, els negocis podran ampliar la seva difusié amb falques a través de
Radio Olot, un espai a Olot Televisio per explicar la seva activitat o bé amb un anunci a la
Comarca. Els comercos que hi estiguin interessats shauran de posar en contacte amb els
responsabl es de DinamiG que gestionaran les diferents accions de comunicacio.

L'Ajuntament d'Olot assumira aixi €ls costos d'aguestes activitats publicitaries amb la voluntat que
les accions publicitaries serveixin com un reimpuls i una forma més de visibilitzar I'ampli comerg
local delaciutat.

Aqguesta nova acci6 que forma part del Pla de Reactivacio suneix ala campanya de promocio del
comer¢ de proximitat "Triem a prop, donem vida a Olot' impulsada per I'Ajuntament d'Olot amb el
suport de Dinamig i I'"Associacié de Comerciants d'Olot per fomentar el consum a comerg de la
ciutat, posant en relleu el seu paper com aclar dinamitzador i generador de vida. D'aguesta manera
i cada setmana, els veinsi veines que facin arribar o comparteixin a les seves xarxes socials les
compres als negocis de la ciutat poden optar a guanyar un val de regal de 50 euros.

En aguest sentit, la dinamitzacio del territori, e refor¢ comunicatiu del comerc local i €

desenvolupament del turisme son alguns dels principals pilars d'aquest document que té la voluntat
de pa-liar els efectes de la crisi pel coronavirus. Altres mesures acordades en el Pla de Reactivacio
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d'Olot i La Garrotxa son €l reforg de la botiga de Turisme d'Olot mitjancant la promocié d'artesans,
artistes i associacions del territori, aixi com campanyes de promocio conjuntes amb els diversos
museus de la ciutat, la renovacié de la pagina web de Turisme d'Olot, la creacié de nous espais
digitals que gjudin a promocionar I'economia de la comarca aixi com campanyes de marqueting i a
les xarxes socials per atreure més visitants, entre moltes altres iniciatives.
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